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Elevator pitch: https://youtu.be/TnEZaceZ euc



g,Qué es?

AlimentAPP es una plataformu/aplicacién que facilita el acceso a alimentos
provenientes de proc|ucci6n agroecolégica y convencional de procluctores lo-
cales a cualquier fumiliq urbana, rural, y a programas de cyuclq alimentaria de

entidades estatales, durante y o|espués de la contingencia por el COVID-19.

AlimentApp cuenta con una plataforma educativa para fomilias productoras
o|irigic|o a facilitar la transicién agroecolégica por medio de la educacién virtual
y técnicas regenerativas. También ofrece educacién a consumidores sobre prdc-
ticas de consumo responsqlole, y nutricidn consciente para fortclecer el sistema

inmunolégico.



(;Por Qué?

Frente a la pandemia provocao|a por el COVID-19 se ha vuelto muy visible
la afectacién general en la economia, la di{'icultacl para abastecerse de ali-
mentos saludables, la péro|io|a de cosechas de familias y organizaciones de
productores. Todos actualmente necesitamos acceder a alimentos saludables
para fortalecer nuestro sistema inmunolégico, y lo mejor que podemos hac-
er para evitar que la crisis se empeore, es queclqrnos en casa. Sin embargo
poo|emos desde nuestra localidad apoyar la economia comunitaria. Actual-
mente es insostenible el consumo de alimentos y proo|uctos con una alta
huella de carbono, y con grano|es distancias de transporte desde que sale de

l(l fuente l"ICIStO EI consumidor f’lnal.



(;Cémo?

Hacemos fc’:cil y escalable la conexién entre familias/organizaciones procluctoras agro-
ecolégicas/convencionales con consumidores que requieren abastecimiento de alimen-
tos saludables durante y o|espués de la contingencia del COVID-19.

Facilitamos la articulacién con servicios de transporte para domicilios, evitando costos
extras de intermediacién.

Ofrecemos educacién para la transicién agroecolégica de proo|uctores convencionales
con contenidos y prdcticas de agricultura regenerativa.

Ofrecemos educacién de consumo responsa|o|e y ecolégico para todas las familias.

La app permite crear una experiencia de fc'lcil uso, accesible a cualquier territorio y

comunidad o|e latinoamérica.



(;Qué desaffo de COVID19 quieres resolver?

la falta de acceso a alimentos saludables durante la pandemia y la cl'tficultcd de

distribucién de alimentos de familias y organizaciones procluctoras.



(;Cuc’ll es tu solucién?

AlimentAPP es una plataforma/aplicacién que facilita el acceso a productos y al-
imentos provenientes de produccién agroecolégica y convencional de proclucto-
res locales a cualquier familia urbana, rural, y a programas de ayuo|a alimentaria

de entidades estatales durante y clespués de la contingencia por el COVID-19.



(;Cuc’ll es el mercado?

Familias consumidoras de zonas urbanas y rurales y entidades estatales que
distrilouyen alimentos a familias vulnerables. Tambien faml'lias y organizaciones

campesinas con proo|uccic’>n agroecolégicc y convencional.



(;Cuc’ll es el modelo de generacion de valor en contexto COVID19?

Acceso a alimentos saludables que fortalecen el sistema inmunolégico
durante y c|espues de la panc]emia COVID-19 y la comercializacisn local
y directa de proc|uctos agroecolégicos y convencionales para fortalecer la

cctividacl economica.



(;Cuc’ll es el impacto medible que genera mi emprendimiento?

Aumento en las ventas de los productos y alimentos de los productores lo-
cales (como medir - los productores tendran esta informacién).

Aumento de la procluccién cgroecolégicu (como medir - Cantidad de pro-
ductores que hacen transicién hacia la produccién agroecolégica)

Aumento del acceso de la pololacién a proc|uctos locales (como medir - canti-
dad de clientes consumidores)

Aumento del acceso a alimentos saludables que fortalescan el sistema inmu-

nolégico (como medir - demanda de proo|uctos)



(;Quién estd detrds del proyecto?




:Hay capacidad del equipo para desarrollar la solucién?

Contamos con: Ingenieros agroecologos, programadores,

disefadores, lideres sociales y mucho talento.

Necesitamos: inversién y perfiles proactivos y dinémicos.



(;Quiénes son mis aliados?

“Familas u organizacidnes procluctoras, Agricolas, Pecuarias y de trcmsformc-
dos (Principalmente locales)

Familias consumidoras, organizaciones locales de consumidores, transportis-
tas, asociaciones de transporte y familias productoras.

Entidades guloernamentales y de cooperacion

|nﬂuencers ,redes sociales, medios de pulolicic]ad

ONGs

n
|nver510mstas



(;Cuc’ll es tu valor cliferencial?

“El enfoque en la sustentabilidad ambiental y social. La plataforma posiloilta
la formacién de una red de interaccién entre comunidades productoras para
compartir al rededor de la agricultura regenerativa y sus procesos. Se re-
queire avanzar en procesos de transicién cgroecolégicc para garantizar la
salud en las familias productoras y consumidoras. Proponemos un modelo
de negocio justo, solidario, sustentable y replicalole que beneficie ala polola-
cion. AlimentAPP permite optimizar los sistemas de gestidony abastecimiento
alimentario en puelolos y ciudades, a escalas locales y regionales, lo cual es

u
extremadamente necesario en un contexto c|e crisis globcl.



Canvas de validacién

s

Cliente/Beneficiario

De{'inimos tres grupos como posil)les
clientes o l)enef'iciorios los consum-
idores, las fqmilias productivqs y los

tronsportaclores.

~\

Desafio

Facilitar el acceso a procluctos y
alimentos provenientes de produc—
cién ogroecolégicq y convencional
de procluctores locales a cualquier
fqmilia urbana, rural, y a programas
de ayuda alimentaria de entidades

estatales durante y después dela

contingencia por el COVID-19.

(

Propuesta cle VﬂlOl‘

Variedad de productos locales, ogroecolégicos, sustentables y salud-
ables

Cotc’:logo en tiempo real, disponibilidad y acceso

Calided y sanidad en los procesos de monipulacion y distribuicién.
Entregas personalizqdas

Modelo inclusivo, equitativo y justo

Genera el marl(etplace, ponienclo todos los actores en el mismo lugqr
Educacién de agricultura ecolégicq urbana para tiempos de crisis
Organizacic’)n dela operqtividad logl’stica, morl(eting y publicidqd
Mantiene activo el proceso de distribuicion de productos alimenticios en
contexto de emergencia

Apoyor a pequefios y medianos productores a distribuir sus productos.

Beneficios

Facilitar transicién agroecolégico por medio de la educacion virtual y
técnicas regenerativas

Tecnolog(q que fccilita rutas eficientes y comunidad de entrega local
Una red de interaccion entre comunidades productoras para compartir
practicas ogroecolégicqs

interaccion colaborativa entre los clientes y los proyectos de las socie-
dades productorcs

Una de base informacién de pol)locién vulnerable y rutas de entrega
User Experience cliferenciql, los plqtqformas més establecidas no estan
tan enfocadqs en la sustenibilidad ambiental y social

Productos con identidad social y ambiental

Preguntas

Género, edad, con quién vives, valor que
inviertes mensualmente en la alimentacién
de tu hogar por persona, Qué elementos se
han convertido mds relevantes al momento
de hacer tu mercado, Qué alternativas has
usado para hacer tu mercado, En los dltimos
6 meses, has adquirido procluctos orgénicos/
agroecolégicos, QUué tanto estarias inte-
resad@ en una plataforma que te permita
comprar una alta variedad de alimentos
locales, directamente del productor yaun

precio justo?W




Resultados EHCUEStCI

Numero o|e encuestados: 193

https:// forms.qle/ 7uyDtp7R84EcV|CK9




:Como se han adaptado tus habitos de compra frente al contexto del COVID-19?

Desde la etapa de aislamiento preventivo por el contexto del COVID-19, ;Qué elementos se
han convertido mas relevantes al momento de hacer tu mercado?

193 responses

Precios justos
Calidad de los productos
Marca de los productos

106 (54.9%)
89 (46.1%)

15 (7.8%)

0
Que tengan un enfoque a 91 (47.2%)

reducir sus emi...

Que el distribuidor sea
transparente en...

Lo que permite el mercado, ya
que lare...

13 (8.7%)
94 (48.7%)
47 (24.4%)
24 (12.4%)

Sin procesar y naturales
Productos de aseo
Cercania

Frutas y hortalizas

Compro lo mismo que antes,
muchas fruta...

0 25 50 75 100 125



Desde la etapa aislamiento por el contexto del COVID-19, ;Qué alternativas has usado para
hacer tu mercado? (indica la frecuencia):

150 [ Siempre/casi siempre [l A veces [ Casinunca/Nunca

100

50

0
Compra presencicll en domicilio supermercoclo Domicilio app multiretailer Domicilio mercado virutal Domicilio tienda de Domicilio empreno|eo|ores
supermercodo (]umbo, corre{our) (Roppi, corner—shop, etc. ) (merqueo, fruvono, etc) barrio locales, whotsopp, redes,

telefono.



¢Qué tanto interés tienes en productos organicos/ agroecolégicos?

En los ultimos 6 meses, has adquirido productos organicos/agroecologicos?

193 responses

@ Si
® No




Si respondiste que si en la pregunta anterior, que oportunidades identificas en este
segmento? Puedes marcar mas de una (Si respondiste que no marca la opcion "NA")

193 responses

Falta una plataforma robusta que
hagam...

Falta una mejor disponibilidad de
los p...

Tiempos de entrega son poco
flexibles y...

Falta un centro de servicio al
cliente ...

NA (No he comprado mercados
organicos)

0

43 (22.3%)
13 (6.7%)
25 (13%)
20 (10.4%)
21 (10.9%)
32 (16.6%)

20 40 60

71 (36.8%)
64 (33.2%)

80 (41.5%)
80



Si respondiste que NO en al pregunta anterior, cuéntanos porqué no lo has hecho? Puedes
marcar mas de una (Si respondiste que si marca la opcion "NA")

193 responses

No tengo interes en consumir

este tipo ...
No conozco los beneficios de los
produc...
Tengo interés pero los precios 48 (24.9%)
son muy ...
Tengo interés pero no se don‘de 68 (35.2%)

consegui...
Creo que la calidad de estos
productos ...

NA (Si he comprado mercgdos 88 (45.6%)
organicos)

0 20 40 60 80 100



¢Aproximadamente, cual es el valor que inviertes mensualmente en la alimentacion de tu

hogar por persona? COP(USD)

192 responses

@ 0-380,000 COP (0-20 USD)

@ 380,001 - 200,000 COP (20 - 50 USD)
@ 200,001 - 400,000 COP (50 - 100 USD)
@ Mas de 401,000 (mas de 100 USD)



Que tanto estarias interesad@ en una plataforma que te permita comprar una alta variedad
de alimentos locales, directamente del productor y a un precio justo?

194 responses

@ Estaria muy interesad@
@ Podria probarla
@ No me interesaria




En que zona vives?

193 responses

® Rural
@® Urbana
@ En la periferia de una zona urbana

Con quién/quienes vives

192 responses

@ Soltero y vivo con mis papas y/o herm. ..
@ Soltero y vivo solo o con amigos

@ Convivo con mi pareja pero sin hijo(s)
@ Convivo con mi pareja e hijo(s)

@ Padre/Madre soltero(a) y vivo con mi(...
@ Vivo con mi(s) hijo(s) y padres
@ Divorciada y con mis hijos

@ De novia, vivo sola

172V




Edad

192 responses

@ menor 18 arios
@ 18-25

@ 26-35

@ 3645

@ 4655

@ Mas de 56

Género

192 responses

@® Hombre
@ Mujer
@ Prefiero no decirlo




CCI nvas

Modelo de Negoclo

é )

Socios Clave

Familas u organizaciénes productoras,
Agn’colas, Pecuarias y de transformados
(Principclmente locqles)

Familias consumiclorqs, transportistas y
familias productorcs.

Entidades gubernamentoles y de
cooperacién

|nHuencers ,redes sociales, medios de
publicidacl

Asociaciones de transporte

ONGs

Inversionistas

4 )
Actividades Clave

Familas u organizaciénes productorus, Agrl’colqs,
Pecuarias y de trunsformcdos (Principalmente
locales)

Familias consumidoras, transportistas y fcmilios
productorcs.

Entidades gubernamentules y de cooperacién
|n]quencers ,redes sociales, medios de pulolicidqd
Asociaciones de transporte

ONGs

Inversionistas

\_
(- )

Recursos Clave

\

Técnico: servidores conﬁul:)les de buen renclimiento,
sistema de informclcion geogrdfica

Recursos humanos: Administmtivos, Personal de
servicio al cliente y soporte, mantenimiento de los
sistemas e informccion

Know How: informclcion de buen manejo de
alimentos y salubridad

Tecnologl’a: Recursos web y apps

|ntcngi|:)le: Cupital social, intelectual y experien-

cial.

g J

( )
Propuestu de vulor

Variedad de productos locales, foco cgroecolégi—
cos, sustentables y saludables

Cotdlogo en tiempo real, disponil:)ilidad y acceso
Calidad e Inocuidad en los procesos de monipula—
ciony distribuicién, Sanidad

Entregas on demand

Modelo inclusivo, equitativo y justo

Genera el marl(etplace, poniendo todos los actores
en el mismo lugar

Educacién de agricultura ecolégicc urbana para
tiempos de crisis

Orgunizacién de la operatividod logu’stica, market-
ingy pulalicidcld

Mantiene activo el proceso de distribuicion de
productos alimenticios en contexto de emergencia
Ayuclur a productores pequefios y medianos
productores a distribuir sus productos.

Facilitar transicién ogroecolégico por medio de la
educacion virtual y técnicas regenerativas
Tecnologl'u que facilitcl rutas eficientes y comuni-
dad de entrega local

Una red de interaccion entre comunidades produc—
toras para compartir ugroecolégicu Yy Sus procesos
interaccion colaborativa entre los clientes ylos
proyectos de las sociedades procluctoros

Una de base informclcién de polalacién vulnerable
y rutas de entrega

User Experience diferencial, las plutaformas mds
establecidas no estan tan enfoccldas en la suste-

nibilidad ambiental y social

4 )
Relacion con clientes

Relacién Transpurente, Relacién uutomatizada via Alimen-
tApp/pluta[ormu WEB y directa a través

del transportista

Elegir/clprender un consumo responsuble recibiendo
productos con baja huella de carbono en casa

Consumo de alimentos saludables y mejora sistema
inmunolégico

Garantizar entregas lmjo protocolos de seguridud e higiene
alimentaria

Seguir protocolos para abastecimiento y comercializacién
frente ol COVID-19

Apcyo a la actividad economica local

Acceso a recomendaciones y prdcticas de consumo respons-

able y transicién agroecolégicu.

\ J
r A

Canales

Difusién perioclica por v

Pégina Web

Aplicucién (AlimentApp)

Redes sociales (Facebook, Instagram,

You tuloe)
Applestore, Plcy store, Android

Productos con identidad social y ambiental
\. J

\_ J

Estructuru de costos

Desarollo tecnélogico dela plctuformu
comunicacién y promocién

Gestién operativa y funcionul dela platcforma
Pagos e incentivos a transportudores

Precios tranparentes

Bajos costos operucionales

N\

Fuente de ingresos

sul)scripciones

cional

N\ (

Margen de intermediacién/comision de servicio

Se tomaria un porcentaje de cada operacion, si es efectivo se
tomaria de operaciones que hacen en tarjeta
Transferencic bancaria, efectivo, PSE, Turjetc de crédito

Inversién de etindides gubernamentales y cooperacién interna-

\.

Segmento de clientes

+Familias que d productos de ak {o urbanas y rurales.

Con acceso ainternet

Compra local

+Familias/organizaciones de Productores agricolas, pecuarias y transformados.
Con acceso ainternet

Venta local

+Transportadores

Con acceso ainternet

Transporte local

+Entidades gubernamentales | programas de apoyo a familias vulnerables frente ol COVID-19

local

Fuente oficial de recursos




AlimentApp

AlimentAPP es una plataforma/aplicacién que facilitarc'l el acceso a prooluctos y alimentos provenientes de
prooluccic’m agroecolégica y convencional de pequefios prooluctores locales a cualquier familia urbana, ru-

ral, y a programas de ayucla alimentaria de entidades estatales durante y clespués de la contingencia por el

COVID-19.

Hace fc'lcil y escalable la conexién de familias/ organizaciones procluctoras agroecolégicas/ convencionales
con familias que requieren abastecimiento de alimentos saludables, con loaja huella de Carbono (locales),
durante y olespués de la contingencia del COVID-19.

Facilita la articulacién de servicios de transporte para los domicilios, evitando costos extras de intermediacién.
Ofrece tips/ prdcticas educativas para la transicién agroecolégica para prooluctores convencionales.

Ofrece tips/ prdcticas de consumo responsalole y ecolégico para fcmilias urbanas y rurales.

Aplicalole a cualquier territorio en Latinoamérica (ciuolacl, municipio, verecla).

AlimentApp articulard familias agricultoras ecolégicas de un territorio con familias consumidoras locales,
PP g g
para solventar las actuales oli]r'icultaoles de abastecimiento de alimentos saludables y sin agrotdxicos, ya que la
pololacic’m requiere alimentos que estimulen positivamente su sistema inmunolégico. La plataforma busca de
esta forma activar procesos econémicos en las comunidades prooluctoras, y a suvez favorecer la salud general
de la poblacién. Con AlimentA odrés comprar mercados a la medida, canastas de productos en cosecha,

P PP P P P
también donar canastas, mercados o fonclos de solidaridad para familias vulnerables.
Hay una gran necesidad de cambiar como la mayoria de nuestra comida se estd proolucienclo, incentivar las
prdcticas sostenibles y hacerlas accesibles para la mayoria de la pololacién.
El mundo no serd igual al de antes, ni clurante, ni después de la pandemia COVID-19. No podemos crear

9 P P P

soluciones aplicanclo los mismos principios que han causado un sistema con problemas.



Gracias

AhmentApp



